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EmpCo-Richtlinie und
UWG-Novelle 2026

Neuer regulatorischer Rahmen gegen
unsubstantiierte Umweltversprechen



Umweltwerbung - nicht erst jetzt herausfordernd

BGH-Urteil zu ,klimaneutral“ vom 27.06.2024 - | ZR 98/23:

»ZAUS dem gesteigerten Aufklarungsbedirfnis der angesprochenen
Verkehrskreise uber Bedeutung und Inhalt umweltbezogener Angaben folgt,
dass an die zur Vermeidung einer Irrefuhrung erforderlichen aufklarenden
Hinweise strenge Anforderungen zu stellen sind. Diese Anforderungen
werden bei einer Werbung, die einen mehrdeutigen umweltbezogenen
Begriff verwendet, regelmasig nur dann erflllt sein, wenn bereits in der
Werbung selbst eindeutig und klar erlautert wird, welche konkrete
Bedeutung mafigeblich ist.“

In Zukunft Verscharfung dieser Vorgaben aufgrund der EmpCo-Richtlinie!
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Umweltwerbung - nicht erst jetzt herausfordernd
Fazit nach der BGH-Entscheidung ,klimaneutral® (2024)

Strenger Mafdstab bei Werbung mit Umweltschutzbegriffen und -zeichen

(&
)

Gesteigertes Aufklarungsbedurfnis der angesprochenen Verkehrskreise
uber Bedeutung und Inhalt einer verwendeten umweltbezogenen Aussage

Umweltbezogene Angaben mussen genau, zutreffend, begrindet und
uberprufbar sein

i g”m‘-’:”i} ;

An die zur Vermeidung einer Irreflhrung erforderlichen Hinweise sind
grundsatzlich strenge Anforderungen zu stellen

,
Nt

)

Klarheit schaffen insbesondere tber den Gegenstand der Werbung
Hinweis, nach welchem Standard das Produkt zertifiziert wird

Werbung mit mehrdeutigen umweltbezogenen Begriffen wie
»Klimaneutral“ regelmafig nur dann zulassig, wenn in der Werbung selbst
erlautert wird, welche konkrete Bedeutung diesem Begriff zukommt

Spezifischer Adressatenkreis nur im Ausnahmefall mafgeblich
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Was verbirgt sich hinter ,EmpCo“?

Richtlinie (EU) 2024/825 (gilt ab 27.09.2026 ohne Ubergangsfrist)
verbietet:

» allgemeine Umweltaussagen (,umweltfreundlich, ,grun®, ,klimafreundlich®,
,biobasiert“); Ausnahme: Nachweis anerkannter hervorragender
Umweltleistung existiert (z.B. EEK, nach ISO 14024 Typ 1)

* produktbezogene Werbung mit KompensationsmafSnahmen

* Werbung mit kiinftigen Umweltleistungen ohne detaillierten und realistischen
Umsetzungsplan, der regelmafiig von einem unabhangigen externen
Sachverstandigen uberpruft wird

* Umweltaussagen zum gesamten Produkt oder zur gesamten
Geschaftstatigkeit, wenn sich die Umweltaussage nur auf einen bestimmten
Aspekt des Produkts oder nur auf eine bestimmte Aktivitat der
Geschaftstatigkeit bezieht

* Nachhaltigkeitssiegel in Bezug auf dkologische und/oder soziale Merkmale,
die nicht auf einem Zertifizierungssystem (im Dreipersonenverhaltnis) beruhen
oder nicht von staatlicher Stelle festgesetzt wurden
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8§ 5 UWG n.F.: geschaftliche Handlung ist irrefuhrend,

wenn ...

Abs. 2 Nr. 1

sie unwahre Angaben (...) Uber folgende Umstande
enthalt: die wesentlichen Merkmale der Ware oder
Dienstleistung wie Verfugbarkeit, Art, Ausfuhrung,
Vorteile, Risiken, Zusammensetzung, 6kologische
oder soziale Merkmale, Zubehor,
Zirkularitatsaspekte wie Haltbarkeit, Reparierbarkeit
oder Recyclingfahigkeit, Verfahren oder Zeitpunkt
der Herstellung, Lieferung oder Erbringung,
Zwecktauglichkeit, Verwendungsmoglichkeit,
Menge, Beschaffenheit, Kundendienst oder
Beschwerdeverfahren, geographische oder
betriebliche Herkunft, von der Verwendung zu
erwartende Ergebnisse oder die Ergebnisse oder
wesentlichen Bestandteile von Tests der Waren oder
Dienstleistungen.
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Abs. 3 Nr. 4

mit ihr gegenuber Verbrauchern eine
Umweltaussage uber die kunftige Umweltleistung
getroffen wird, ohne klare, objektive, offentlich
einsehbare und Uberprufbare Verpflichtungen, die
in einem detaillierten und realistischen
Umsetzungsplan festgelegt sind, der

a) messbare und zeitgebundene Ziele sowie weitere
relevante Elemente umfasst, die zur Unterstutzung
seiner Umsetzung erforderlich sind, wie die
Zuweisung von Ressourcen, und

b) regelmafig von einem unabhangigen externen
Sachverstandigen Uberpruft wird, dessen
Erkenntnisse Verbrauchern zur Verfugung gestellt
werden.




Per se Verbote gem. Anhang zu § 3 Abs. 3 UWG n.F.

Verboten ist...

Nr. 2a unzulassiges Anbringen
eines Nachhaltigkeitssiegels

»,Das Anbringen eines
Nachhaltigkeitssiegels, das
weder auf einem
Zertifizierungssystem beruht
noch von staatlichen Stellen
festgesetzt wurde.“

[—Jx
[C—Jx

Nr. 4a nicht nachweisbare
allgemeine Umweltaussage

,Das Treffen einer allgemeinen
Umweltaussage, wenn der
Unternehmer keine ihr zugrunde
liegende anerkannte
hervorragende Umweltleistung
nachweisen kann.“

Il

Nr. 4b unwahre Angabe zur
Reichweite einer Umweltaussage

,Das Treffen einer
Umweltaussage zum gesamten
Produkt oder zu der gesamten
Geschaftstatigkeit des
Unternehmers, wenn sich die
Umweltaussage nur auf einen
bestimmten Aspekt des Produkts
oder nur auf eine bestimmte
Aktivitat der Geschaftstatigkeit
des Unternehmers bezieht.”
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Per se Verbote gem. Anhang zu § 3 Abs. 3 UWG n.F.

Verboten ist...

Nr. 4c Aussagen zu Umweltauswirkungen bei
Kompensation von Treibhausgasemissionen

,Das Treffen einer Aussage, die sich auf die
Kompensation von Treibhausgasemissionen grundet und
nach der ein Produkt hinsichtlich der
Treibhausgasemissionen verringerte oder positive
Auswirkungen auf die Umwelt hat.”
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Nachhaltigkeitssiegel, § 2 Abs. 2 Nr. 4 UWG n.F.

,ein freiwilliges offentliches oder privates Vertrauenssiegel,
Gutezeichen oder Ahnliches mit dem Ziel, ein Produkt, ein
Verfahren oder eine Geschaftstatigkeit gegenuber
Verbrauchern in Bezug auf ihre okologischen oder sozialen
Merkmale oder beides hervorzuheben oder zu fordern,
ausgenommen alle verpflichtenden Kennzeichnungen
gemafd dem Recht der Europaischen Union oder dem Recht
eines Mitgliedstaats der Europaischen Union;*




Zertifizierungssystem, § 2 Abs. 2 Nr. 6 UWG n.F.
A

Systeminhaber

Bestimmt AGB und
Anforderungen des
Systems

Gibt Nutzung des
Nachhaltigkeitssiegels frei
= Zertifikat

Uberwacht (prift) die Einhaltung der
Anforderungen des Programms
durch Produkte, Prozesse oder
Unternehmen.

Uberwachungsstelle System-/Siegelnutzer

Unabhangig und kompetent
(z.B. 1SO 17065)
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Ausblick: Wer haftet wann fur wen?

1. Besteht ein direkter Anspruch auf
— 5 Unterlassung gegen den Handel?

- Prifpflichten?
Problem " 0
: . . 2. Haf H Il U
In einer mehrteiligen Wertschopfungs- und demal-r::]gglrodeerft[?ritet;ﬁeggcv%?\?r
:‘('efe,r[kﬁttte. durfte ezbln vehrschledeneg > der Kaufvertrag (vor Inkrafttreten)
onsteflationen zu Abmannungen un vollstandig durchgefuhrt worden ist AN

Unterlassungsklagen kommen. Ziel aller
Beteiligten wird die Schadfreihaltung sein.
Was gilt?

(keine Dauerhandlung)?

3. Besteht sogar eine positive
—> Handlungspflicht des Herstellers

(z.B. Ruckruf)?
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Relevanz der EmpCo-
Richtlinie & Belspiele



Nachhaltigkeitskommunikation
als Wirtschaftsfaktor

Umweltvertraglichkeit als Kaufkriterium
Druck auf Unternehmen zur ESG-Compliance wachst

Zunehmender Wunsch von werbenden Unternehmen, hierauf
kommunikativ zu reagieren

e Durch Markenbotschaften

Durch angepasste Markenportfolios

Durch verandertes Produktdesign

Durch den sichtbaren Einsatz von Siegeln und Zertifikaten

Durch Green Claims und ,griine Werbung*“

SKW Schwarz
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Markenrechtliche Folgen

Bestehende Markeneintragungen werden sich nicht andern
Aber: Nutzung muss wettbewerbsrechtlichen Rahmen beachten

Daher:

* Umweltaussagen in Grunen Marken mussen erklart und mit
Nachweisen untermauert werden, und zwar in der Werbung selbst

* Je nach (Gewahrleistungs-)Marke wird Zertifizierungssystem
notwendig, wenn sie ein Nachhaltigkeitssiegel ist

Konsequenz: (Faktisches) Benutzungsverbot fur nicht konforme
Umweltmarken je nach konkreter Benutzung

Es drohen: Verfalls- und Loschungsantrag

Fraglich aber:
Eingriff in eigentumsahnliche Position (Art. 14 Abs. 1 S. 1 GG)?

Zudem: Versagung der Eintragung? (FAQ #3, S. 8)

15
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Bio-Siegel und Umweltaussagen — Ein Beispiel

Fmrhe fettarme Blo-Milch, 1,5 % Fett, pasteurislert,
nogenisiert, ldnger haltbar
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Bio s&m,su%&m. Tr, aus Heumilch

g.t.S. aus dem Allgau hergestellt
{ DURCHSCHNITTLICHE  pro| % RM*
| NAHRWERTE 100g| pro 1009

Brennwert kd/kcal  1604/387 19%

Fett 3159 45 %

davon: k
- gesattigte Fettsauren 20,7 g 104 %

Kohlenhydrate 0gl 0%
~ davon: e
" - Zucker 0g 0%
EweB 2584 52%
Salz B LR 1:0/0 188

‘ 'Referetmnenge fiir einen durchschnitt-,
 lichen Erwachsenen (8400 kJ/2000 kcal)

Dieses Produkt tragt durch die Zenlﬁzmnm !

‘na:h Bioland-Rnchtllmen um
RESSOURCE!

,Bioland“ und das
Bioland-Logo sind
eingetragene
Marken des Bio-
land e.V., Mainz.
Mehr Infos zu
Bioland unter
www.bioland.de

17% e
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Welche Aussagen darf Ilhr Unternehmen ab September
2026 noch verwenden?

A Unsere Produkte: Gut fur die Umwelt, gut fur Sie.

B Klimaneutrale Schokolade
(durch CO,-Kompensation).

C Produziert mit 100 % Strom aus erneuerbarer Energie.

D Kommen Sie zum Umweltsieger: Wir sind der
umweltfreundlichste Supermarkt.




Auflosung: Welche Aussagen darf lhr Unternehmen ab
September 2026 noch verwenden?

A Unsere Produkte: Gut fur die Unzulassig Allg. Umweltaussage ohne anerkannte
Umwelt, gut fur Sie. hervorragende Umweltleistung, vgl. Anh. Nr. 4a
UWG n.F.
B Klimaneutrale Schokolade Unzulassig Produktbezogene Neutralitat durch
(durch CO,-Kompensation). Kompensation, vgl. Anh. Nr. 4c UWG n.F.
C Produziert mit 100 % Strom aus Zulassig Spezifizierte Umweltaussage, da gesetzlich
erneuerbarer Energie. definierter Begriff, die Uber entsprechende
Herkunftsnachweise belegbar ist.
D Kommen Sie zum Umweltsieger: Unzulassig Allg. Umweltaussage ohne anerkannte

Wir sind der umweltfreundlichste
Supermarkt.

hervorragende Umweltleistung, vgl. Anh. Nr. 4a
UWG n.F. (+ Spitzenstellungsbehauptung)

SKW Schwarz
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Praxishinweise




Umweltaussagen unter EmpCo
Dreischritt empfohlen

Vv
/1 \

)

' p
Genaue, Best Practice:
eindeutige Zusatzlich Link zu

weiterfUhrenden

Erklarung Informationen oder QR-Code
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Speziell fur Nachhaltigkeitssiegel

Sind Marken als Nachhaltigkeitssiegel einzuordnen?
Sind die Nachhaltigkeitssiegel Teil eines Zertifizierungssystems?

Ist das Zertifizierungssystem konform (z.B. offen, transparent,
diskriminierungsfrei)?

Sind Zertifizierungsstellen/Uberwachungsstellen konform?

Wenn nicht: Wegen ggf. langwieriger Umstellungsprozesse
schnellstmoglich Manahmen ergreifen

SKW Schwarz
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Analyse
Ein Vorschlag zum Handeln in der Praxis

Grune Marken: Analyse des Markenportfolios

* Relevante Umweltaussagen, Nachhaltigkeitssiegel und
Umweltzeichen identifizieren

* Bisherigen Umgang/Prasentation analysieren

Green Claims: Uberpriifung von Marketingmaterialien,
Verpackungen, Webseiten, Produktdesigns ...

Grune Siegel: Genutzte Siegel identifizieren und Konformitat der
dahinter stehenden Siegelgeber sicherstellen

Insgesamt: Fruhzeitige Identifikation von Compliance-Lucken
(Gap Analysis)

SKW Schwarz
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Prozessentwicklung & Ansatzpunkte

Option Analysis

\g}
Prozesse

Begleitung von
Umweltaussagen von der
ldee bis zur Freigabe.

lill

Daten

Sicherung der den
Umweltaussagen

zugrundeliegenden
Informationen und

Aufbereitung flr Verbraucher.

Wissen

Schulung und
Sensibilisierung der
Fachabteilungen.

SKW Schwarz
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Fragen?




Yves Heuser

Rechtsanwalt, Associate

Yves Heuser berat zu Fragen des gewerblichen Rechtsschutzes und
Wettbewerbsrechts, insbesondere des Markenrechts und der Product
Compliance. Seine Tatigkeitsschwerpunkte liegen dabei auf der
lauterkeits- und markenrechtlichen Einschatzung von
Produktaufmachungen und -gestaltungen, Labeling-Anforderungen,
und der rechtssicheren Durchfuhrung von Werbe- und
Verkaufsaktionen.

Ein besonderes Augenmerk legt er auf die Themen deutsche und
europaische Produktkonformitat und die stetig wachsenden
Anforderungen an Wirtschaftsakteure auf dem europaischen
Binnenmarkt, gerade im Bereich Greenwashing und Green
Compliance. Hier baut er auf Erfahrungen als ehemals zertifizierter
Product Compliance Officer auf und beantwortet fur die Mandanten
produktregulatorische Fragen, insbesondere bei Elektronikartikeln,

/
¢

Lebensmitteln sowie weiteren Verbraucherprodukten. Daruber hinaus
unterstutzt er in marken-, wettbewerbs- und designrechtlichen

R, +49(0)308892650-311

Auseinandersetzungen in Amts- und Gerichtsverfahren sowie in

patent- und gebrauchsmusterrechtlichen Fragen. ~7 y.heuser@skwschwarz.de

Bei seiner Arbeit sind ihm ein Verstandnis fir die Produkte und @ Kranzler Eck, Kurfirstendamm 21
Branchen der Mandanten sowie ihre konkreten Bedurfnisse wichtig. _

Im Fokus stehen filr ihn pragmatische, ergebnisorientierte Lésungen. 10719 Berlin
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Dr. Daniel Kendziur

Rechtsanwalt, Partner

Daniel Kendziur ist seit mehr als 15 Jahren an der Schnittstelle von IT,
Technology, Medien und HealthCare/Life Sciences auf die Beratung zum
Recht des Geistigen Eigentums, der Produktkennzeichnung und
Produktregulatorik spezialisiert. Er berat seine Mandanten hierbei nicht nur
strategisch, sondern vertritt sie auch vor Gericht.

Die Kernkompetenzen von Daniel Kendziur liegen dabei im Wettbewerbs- und
Markenrecht. Ebenso berat er in Urheberrechtsstreitigkeiten sowie zum
Schutz und der Verteidigung von Designs. Spezielle Kenntnisse bringt er im
Bereich des Lebensmittel- und des Kreislaufwirtschaftsrechts mit. Die
Verknupfung dieser jeweils komplexen Rechtsgebiete ist eine Besonderheit
der anwaltlichen Tatigkeit von Daniel Kendziur.

Kennzeichnend fur diese Tatigkeit ist dabei der stets enge Produkt- oder
Dienstleistungsbezug der von ihm beratenen Rechtsfragen. Die
breitgefacherte Branchenerfahrung von Daniel Kendziur umfasst unter
anderem Technologieunternehmen, Medien, HealthCare/Life Sciences,
Konsumgiiter und Aerospace/Automotive. Zusatzlich bringt er langjahrige ] d.kendziur@skwschwarz.de
Erfahrung aus Branchenverbanden wie dem Bitkom mit. Diese Erfahrung 5 Wittelsbacherplatz 1

pragt seine Mandatsarbeit, die stets auch die wirtschaftlichen und @ P
unternehmerischen Aspekte im Blick hat. 80333 Minchen

R, +49(0)8928640-311
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Lara Guyot, LL.B.

Rechtsanwalt, Counsel

Lara Guyot berat in allen Bereichen des
Allgemeinen Zivilrechts, einschliefdlich des
Handels- und Vertriebsrechts. Dabei liegt ihr
Tatigkeitsschwerpunkt auf dem Gewerblichen
Rechtsschutz (Marken-, Patent-, und Designrecht),
dem Urheberrecht und dem Wettbewerbsrecht,
wobei sie die Mandanten sowohl bei der
Vertragsgestaltung als auch bei Amts- oder
Gerichtsverfahren begleitet.

Als Ansprechpartnerin zu Fragen des
Geheimnisschutzes im Unternehmen bzw. bei der
Verfolgung von Geheimnisverrat-Vorfallen steht
Frau Guyot ebenfalls zur Verfugung. ~] l.guyot@skwschwarz.de

@ Kranzler Eck, Kurfurstendamm 21

R, +49 30 8892650-37

10719 Berlin
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